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GOBIERNO DEL ESTADO

Poper Erecusivo

: 3 = e
.. Coordinacion General de Comunicacion Social

Al margen un sello que dice: Estados Unidos Mexi-
canos.—Gobernador del Estado de Veracruz-Llave.

-

Miguel Alemdn Velazco, Gobernador del Esmi-
bre y Soberano de Veracruz-Llave, en uso de las facuba-
des que me confieren los articulos 49 y 50 de la Constitu-
citn Politica del Estado Libre y Soberano de Veracruz-
Llave: 5% y 6° de la Ley Orgdnica de la Administracidn
Piblica Estatal,

CONSIDERANDO

I. Que la comunicacidn social es una condicién fun-
damental para la participacién ciudadana; cuya promo-
cién es tarea prioritaria del gobierno.

II. Que el Plan Veracruzano de Desarrollo 1999-2004

define la politica de comunicacién del Gobierno del Es- -

tado como una gestdn gubernamental al servicio de la
integracion de la entidad y del desarrollo de los
VETacTuZanos.

I1I. Que dentro de la administracién piblica centrali-
zada el gobierno estatal cuenta con la Coordinacion Ge-
neral de Comunicacidn Social, para difundir a través de
los medios de comunicacidn los programas, los servicios
y las obras gubernamentales.

IV. Que la ausencia de un mecanismo institucional
que permita acordar con cada dependencia el disefio, rea-
lizacidn y programacion de las diversas campafias de
publicidad social representa un obstdculo para la eficacia
administrativa. Por lo anterior,

He tenido a bien expedir el siguiente

ACUERDO QUE ESTABLECE LAS BASES GENERALES EN
MATERIA DE CAMPANAS DE PUBLICIDAD SOCIAL A LAS
QUE SE SUIETARAN LAS DEPENDENCIAS Y ENTIDADES

DE LA ADMINISTRACION PUBLICA ESTATAL

Articulo 1. El presente acuerdo tiene por objeto esta-
blecer las bases generales para la integracion de la publi-
cidad social del Gobierno del Estado con criterios de co-
herencia institucional y calidad de estindares de produc-
cidn, a fin de lograr una participacidn ciudadana cuanti-
tativa v cualitativamente consistente en los diferentes
programas de la Administracidn Pdblica del Estado, ast
como generar, mediante una publicidad social adecuada,
una identidad entre el trabajo gubernamental v las nece-
sidades de la sociedad veracruzana.
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Articulo 2. Son objetivos especificos de este acuerdo:

I. Implementar la aplicacién del manual de campa-
fias de publicidad social del Gobierno del Estado de
Veracruz, conforme a los lineamientos de unificacidn de
la imagen institucional;

II. Optimizar los recursos de las campaias para la
consecucion de objetivos comunes;

I1I. Elevar los criterios de contenido, calidad y pro-
duccidn de la publicidad social.

IV, Identificar los indicadores de cada dependencia
con respecto a los productos —obras o servicios— que
corresponden al Plan Veracruzano de Desarrollo 1999-
2004 y a su propio programa sectorial para el disefio, la
elaboracion y la implementacidn de las campaias corres-
pondientes a los objetivos y ejes de accidn guberna-
mental.

Articalo 3. Para el cumplimiento de lo sefialado enel
presente acuerdo. las dependencias y entidades de la Ad-
ministracion Pablica estatal estardn obligadas a:

I. Identificar necesidades especilicas de publicidad
social en su drea de influencia;

II. Presentar a la Coordinacion General de Comuni-
cacidn Social a principio de cada afio, las car i pro-
gramadas para ese periodo;

I1I. Definir los objetivos, contenidos, necesidades, es-
trategias v medios en el drea de su responsabilidad.

I'V. Previo acuerdo y aprobacidn de la Coordinacidn
General de Comunicacidn Social, podran producir ellas
mismas sus campafias publicitarias; acordar la produc-
cidn con Radiotelevision de Veracruz y/o la Editora de
Gobierno: contratar empresas privadas o utilizar el apo-
yo de la Coordinacidn General de Comunicacidn Social
para esas campanas:

V. Realizar un plan de medios con sus respectivas
pautas, calendarizacidn y programacidn, con la asesoria
de la Coordinacion General de Comunicacion Social;

V1. Solicitar a la Coordinacidn General de Comuni-
cacién Social inserciones en prensa o tiempos en radio y
televisién u otros medios de comunicacion, y

VII. Acordar con [a Coordinacién General de Comu-
nicacidn Social {a planeacidn, realizacion, plan de me-
dios vy evaluacion de {as campafias comespondientes.

Articulo 4. La Coordinacion General de Comunica-
cidn Social tendrd las siguientes atribuciones:
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I. Definir propésitos y estrategias de comunicacidn
social del Gobierno del Estado:

'L

s
IT. Detectar las necesidades en materia de publicidad

e identificar las instituciones. empresas, condiciones, ti-

pos de medios e influencia de los mismos en el estado;

I11. Coordinar y supervisar la produccidn de campa-
fias de comunicacion social de las dePwfcias y entida-
des, y atender los requerimientos de 4as dfie lo soliciten;

IV. Aprobar ¥ autorizar la produccidn y difusion de
las campafias de publicidad social a través de su Unidad
de Publicidad Social:

V. Contratar y acordar con los medios, tiempos y es-
pacios de publicidad social, y

V1. Evaluar los resultados de las campanas.

LCas campaiias o evenlos que no puedan programarse
anticipadamente, serdn analizados en partiular por la
Coordinacién General de Comunicacidn Social y la de-
pendencia o entidad gue requiera el servicio.

Articulo 5. Las dependencias v entidades acordardn
con la Coordinacién General de Comunicacion Social,
con base en los objetivos del Plan Veracruzano de Desa-
rrollo y de su programa sectorial, la programacidn de las
campafias que realizardn durante cada afio o por un pe-
riodo mds amplio, si se requiere, para lo cual deberd en-
lregar sus requerimientos, para su aprobacidn o adecua-
cion, en los formatos de campaiias que al efecto se esta-
blezcan en el Manual de Campanas de Publicidad Social
del Gobierno del Estado.

Articulo 6. De acuerdo con la Coordinacion General
de Comunicacién Social las dependencias y entidades
evaluardn la procedencia de que los instrumentos de la
campaiia sean realizados por la propia dependencia; o
través de Radiotelevision de Veracruz y/o la Editora de
Gobierno; o bien con la contratacion de una agencia ex-
terna, o simiplemente con el apoyo de la Coordinacidn
General de Comunicacién Social.

En la produccidn de dichas campafias publicitarias se
estard a lo siguiente:

a) 5i la dependencia y la Coordinacién General de
Comunicacién Social oplan por la contratacién de una
agencia externa o Radiotelevision de Veracruz y/o Edito-
ra de Gobierno, el organismo elegido deberd realizar con
la dependencia o entidad y con Ja Coordinacion General

de Comunicacidn Social los acuerdos correspondientes
en la debida forma.

b) Si decide realizar las producciones la propia de-
pendencia o entidad, aquéllas serdn supervisadas por la
Coordinacién General de Comunicacidn Social. como lo
prevé la fraccién IV del articulo 3 de este instrumento
legal.

¢) Si se decide por el apoyo de la Coordinacion Gene-
ral de Comunicacién Social, la Unidad de Publicidad
Social de esta dependencia, seri la encargada de planear,
disefiar y realizar las producciones con el apoyo de las
direcciones de radio, television y prensa.

En cuanto esté listo el material de produccién se pon-
drd a criterio de la Unidad de Publicidad Social de la
Coordinacién General de Comunicacion Social para su

« aprobacién o modificacion.

Articulo 7. Una vez aprobado el material, la depen-
dencia o entidad, junto con la Coordinacion General de
Comunicacidn Social, establecerdn las pautas en medios
y calendarizacion de la campafia, y solicitardn a esta ulii-
ma las inserciones o los tempos en medios de comunica-
cidn que requieran,

Articulo 8. La Coordinacion General de Comunica-
cién Social acordard con las dependencias la evaluacion
del impacto social de las campafias conforme a priorida-
des del Plan Veracruzano de Desarrollo 1999-2004 v de
los Programas Sectoriales.

TrRANSITORIOS

Primero. El presente acuerdo entrard en vigor al dia
siguiente de su publicacidn en la Gaceta Oficial del es-
tado.

Segundo. Se autoriza al Coordinador General de Co-
municacién Social para que expida el Manual de Cam-
pafias de Publicidad Social del Gobierno del Estado a
que deberdn sujetarse las dependencias y entidades gu-
bernamentales.

Dado en la residencia del Poder Ejecutivo Estatal, en
la ciudad de Xalapa-Enriquez, Veracruz, a los cinco dias
del mes de abril del afio dos mil. Miguel Alemdn Velazco,
Gobernador del Estado—FRibrica.
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